INDICE DEL VALOR DE LAS VENTAS EN EL COMERCIO
METODOLOGIA

PREPARADO POR LA DIVISION DE ESTADISTICA DEL DEPARTAMENTO DE
INVESTIGACIONES ECONOMICAS DEL BANCO DE LA REPUBLICA *

L INTRODUCCION

El Banco de la Reptblica, conocedor de la importancia
que tiene la oportuna y adecuada medicién de las diferen-
tes actividades de la economia colombiana, labor por la
cual se ha preocupado desde su creacion, disefi6, a través
de su Departamento de Investigaciones Econémicas, el
nuevo indice del valor de las ventas en el comercio, para
dotar a tan importante sector de un indicador més repre-
sentativo.

Los primeros estudios para construir un indicador sobre
la actividad mercantil se iniciaron en 1945, cuando se pro-
puso calcular un indice del valor de las ventas, con el obje-
to de observar la dindmica del sector comercial, asi como
sus variaciones estacionales y ciclicas. Con base en esa re-
comendacién, se inicié desde 1952 el calculo mensual del
“Indice del Valor de las Ventas en los Principales Almace-
nes del Pais", con datos de aproximadamente mil seiscien-
tos informantes, distribuidos en diecisiete ciudades y con
una clasificacién econémica de catorce agrupaciones de ar-
ticulos, conformados de acuerdo con la composicién del co-
mercio en el afio mencionado. En el célculo se le otorgaba
igual importancia relativa a todos los grupos, mientras
que el indice total nacional correspondia al promedio pon-
derado de las ciudades involucradas en el mismo.

El objetivo fundamental del cdlculo del indice del valor
de las ventas consiste en medir los cambios nominales y
reales de la actividad comercial. Se ofrece asi a una amplia
gama de usuarios un apropiado indicador de la demanda
interna del pais, que permite cuantificar el comportamien-
to del sector, en los dos grandes niveles de intermediacién,
mayorista y minorista, como también la forma de pago
acordada al efectuarse las ventas, a contado o a crédito.
De esta manera, el indice proporciona una buena medida,
tanto del abastecimiento como del consumo, y su grado de
financiacién en el corto plazo.

A través del nuevo indice se podra analizar en una forma
més amplia, el desarrollo de la actividad comercial, su ten-
dencia y su estacionalidad, por medio de resultados men-
suales para las principales ciudades del pais y para los gru-
pos definidos por la clasificacién CIIU. De esta forma, se
facilita el diagnéstico de la actividad mercantil a nivel na-
cional, regional y sectorial, tanto a precios corrientes como
constantes, labor que se dificultaba con las estadisticas
disponibles anteriormente.
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Anélogamente, como el valor de las ventas suministrado
por los informantes se refiere indistintamente a bienes na-
cionales y extranjeros, el indice permite hacer inferencias
sobre la oferta global del pais, y suplir necesidades coyun-
turales de informacién del sector comercial, con fines de
cuentas nacionales, ya sea referente a cambios nominales
o reales en el sector. Los indices de precios obtenidos en
forma implicita pueden ser utilizados para deflactar series
de valores de ventas nominales.

En el presente documento se ofrece un resumen de la in-
vestigacién, que comprende la metodologia y célculo, el
proceso de sistematizacién, una muestra de los resultados
generales, v en el anexo, algunos cuadros de interés, ele-
mentos que en conjunto permitirdn conocer mejor el
nuevo indice del valor de las ventas en el comercio y sus
aplicaciones en el analisis de la economia nacional.

La Divisién de Estadistica del Departamento de Inves-
tigaciones Econdémicas agradece a los doctores Rafael
Prieto Durén, Edgar Diaz Barén y Marceliano Cabrera
Escolar, por sus orientaciones y apoyo proporcionados a
este estudio, y expresa su reconocimiento a todas las per-
sonas y entidades que colaboraron en sus diferentes eta-
pas, especialmente al Instituto de Seguros Sociales por el
suministro de la informacién bésica; al Departamento de
Sistemas por su excelente labor en la programacién y sis-
tematizacién, a cargo de la Ingeniero Patricia Gallego Rol-
dén; la asesoria del doctor Manuel Ramirez Gémez; a las
oficinas seccionales de Investigaciones Econbmicas, por
su efectiva participacion en la recoleccién y mantenimien-
to de la informacién; a los comerciantes y empresas que hi-
cieron posible el éxito de las encuestas, y al grupo de meca-
notaquigrafas del Departamento, por la transcripcion del
documento.

11. METODOLOGIA Y CALCULO

A. Aspectos Generales

Para la construccién del nuevo indice de ventas se consi-
deraron todos los recursos estadisticos disponibles y se
atendieron las recomendaciones técnicas que propiciaran
los mejores resultados. Después de analizar con especial
cuidado el comportamiento de la economia colombiana en
los Gltimos afios, se decidi6 escoger el promedio mensual
de las ventas entre enero de 1978 y diciembre de 1979, co-

* Participaron en su elaboracién, principalmente: Miguel Jiménez Moy
Jorge Trujillo Figueroa, Hugo Oliveros Camacho y Norma Solls Cirdenas.
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mo periodo de referencia del nuevo indicador, y se procedié
al desarrollo de la metodologia, de acuerdo con las siguien-
tes pautas:

1. Unidad estadistica. La unidad estadistica definida pa-
ra esta investigacién es todo establecimiento (1) dedicado
a la venta de productos de cualquier origen, ya sean na-
cionales o extranjeros, al por mayor o al por menor, a cré-
dito y/o al contado, que se encontraban inscritos en el Ins-
tituto de Seguros Sociales en diciembre de 1979, aunque
varios de ellos estuviesen agrupados bajo una misma
empresa o razon social. El indicador no hace referencia a la
organizacion juridica de estas empresas comerciales.

2, Cobertura geografica. Generalmente, los indices se di-
sefian como representativos de una nacién. Sin embargo,
en el caso del comercio, su aplicabilidad no es necesa-
riamente la misma en todas las regiones del pais, ya que
las condiciones econémicas y demogréaficas pueden ser sig-
nificativamente diferentes. Para el célculo del indice del
valor de las ventas en el comercio, se consideré convenien-
te incluir 28 ciudades, nimero relativamente grande de
centros urbanos, cuya actividad econémica y comercial es
importante a nivel nacional.

Las 28 ciudades incluidas son las siguientes

Armenia Cocuta Medellin San Andrés (Isla)
Barranquilla Duitama Monteria Santa Marta
Bogota, D.E. Girardot Neiva Sincelejo
Bucaramangs Ibagué Pasto Sogamoso
Buenaventura Ipinles Pernira Tunja

Cali Laticia Popayi Valledup
Cartagena Manizales Quibdd Villavicencio

Como se desprende de la lista anterior, el indice contiene
informacién de las capitales de veintiin departamentos,
una intendencia y una comisaria, ademés de cinco centros
urbanos de reconocida importancia regional. De esta for-
ma, la cobertura nacional se considera 6ptima para este ti-
po de investigaciones. La codificaciéon adoptada para cada
una de estas ciudades es la clasificacion geogréfica del
DANE, que se puede observar en el cuadro 1.

3. Clasificacion Econémica. De acuerdo con los propési-
tos de la presente investigacion, Ja clasificacién de comer-
cio utilizada corresponde a una adaptacién de la segunda
revision de la CIIU, documento preparado por una comi-
sién de las Naciones Unidas y recomendada como norma
nacional de clasificacién de actividad econémica para los
paises, con el objeto de hacer comparables las estadisticas
a nivel internacional.

Después de estudiar su aplicabilidad a las caracteristi-
cas del comercio colombiano, se definieron para cada
ciudad y el total del pais, 23 grupos y 51 subgrupos,
equivalentes a la desagregacién de cuatro y cinco digitos
de su nomenclatura, respectivamente.
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Debe anotarse que los grupos y subgrupos comerciales
son representativos a nivel nacional, aunque pueden no
serlo si se los observa desde el punto de vista de cada
ciudad en particular.

4. Seleccién de la muestra. La fuente principal de infor-
macién bésica para la seleccién de la muestra surgié de los
registros de afiliacién del ISS, tal como se describe a conti-
nuacién:

a. Marco muestral. Los estudios preliminares para el di-
sefio del indicador, contemplaron varias alternativas para
obtener informacién confiable, oportuna y periédica que
pudiera ser objeto de tratamiento estadistico. Ante la in-
existencia de informacién poblacional que hubiera permiti-
do conocer la estructura y distribuciéon geografica del co-
mercio, se optd por tomar como marco muestral la lista de
afiliados al Instituto de Seguros Sociales —ISS— agrupa-
dos bajo la clasificacién genérica de comercio. De esta lista
fue posible obtener el nombre, localizacién, nimero de
empleados, valor promedio mensual de la némina y salario
promedio en 25.986 empresas de todo el pais, (2). Se des-
carté la posibilidad de considerar la informacién de otras
instituciones y la de realizar un censo nacional del comer-
cio. La primera, porque en la mayoria de los casos la infor-
macién existente no cubria todo lo relacionado con el sec-
tor comercio e incluia otro tipo de actividades diferentes a
las mercantiles; la segunda, en razén al excesivo costo que
demandaria la dedicacion de apreciables recursos huma-
nos y financieros.

Entre las ventajas seflaladas para escoger como marco
la lista del 1SS, se observaron: la actualidad y considerable
nGmero de empresas incluidas, su precisa identificacién y
localizacién y la facilidad de establecer algin tipo de dis-
tincién con respecto al tamafio de los establecimientos.
Debe tenerse en cuenta que la informacion de “salario pro-
medio” y “niimero de empleados” estaba definiendo las
tinicas variables de clasificacién disponibles en el marco
muestral.

b. Disefio de la muestra. Para la clasificacién y seleccién
de la muestra surgieron varias alternativas, definidas en
términos de utilizar una metodologia estadistica, que per-
mitiese conjugar al maximo todos y cada uno de los ele-
mentos existentes en el marco. De esta manera, se adoptd
el nimero de salarios minimos pagados en cada estableci-

(1) Segtn las daci de las Naci Unidas, en la serie M, No. 4,
Rev.2, de la C11U, phgina 9, se entiende por establecimiento, la unidad econd-
mica que se dedica, bajo una sola actividad juridica, (nica o predomi
mente a una clase de actividad scondmica, en una sols ubicacién fisica.

12) Para efectos de este estudio, se definié como empresa, la organizacién de
uno o varios establecimientos que operan bajo la misma razén social, con auto-
nomia administrativa y financisrs.
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miento (3) como la Gnica variable de clasificacién, suscep-
tible de ser manejada y controlada posteriormente; esto
implicé la utilizacién del muestreo estratificado para el di-
sefio de la muestra.

El nimero de salarios minimos representa una buena
medida del tamafio de los establecimientos, en razén a que
existe una alta relacién entre el valor mensual de ventas y
el de la némina de las empresas, tal como pudo determinar-
se empiricamente, en contraste con lo que se presentaria si
se comparasen las ventas con el nimero de empleados, re-
lacién que ubicaria algunos establecimientos dedicados a
la venta de articulos costosos, dentro de los de menor ta-
mafio, lo cual no resulta l6gico cuando se trata de clasificar
los almacenes por el monto de sus ventas, como en el caso
de maquinaria pesada, equipo de transporte y joyerias, al-
macenes manejados por un nimero relativamente bajo de
personas, con alta remuneracién promedio.

La estratificacién propuesta se tradujo en determinar el
rango que definiera cada una de las categorias posibles.
Para cada ciudad y el total nacional del marco muestral se
construyeron matrices con el nimero de empleados en las
filas y el valor de la némina en las columnas. Los interva-
los se fijaron por la mayor frecuencia de casos presenta-
dos, en cuanto al nimero de empleados y al valor de la né-
mina, expresado en nimero de salarios minimos. La estra-
tificacién adoptada fue la siguiente:

Estrato Nomero de
salarios minimos de la némina

Hasta 4 Hasta § 13.200
De 6a 8 De$ 13201 a § 29.700
De10a 16 Des 290.701 a § 52800
De 17a 20 Do $ 52801 a § 95700
Do 30 a 70 De $§ 96701 a § 231.000
De 71 y mis De § 231.001 y mibs

Valor mensual

- NN

Posteriormente, se determiné un séptimo estrato, que
mantenia las caracteristicas de los almacenes en cuanto al
namero de salarios minimos del sexto, pero cuyas ventas
correspondian a més de un establecimiento en cada ciudad
y representaban el volumen total comercializado.

c. El tamafio de la muestra. Una vez estratificado el mar-
co muestral, se estimé la probabilidad de que un estableci-
miento fuera seleccionado en cada ciudad y estrato, y por
lo tanto, pudiera pertenecer a la muestra. Tal evento estu-
vo condicionado, entre otros factores, al nimero de alma-
cenes clasificados segin la categoria, y en concordancia
con las recomendaciones que la teoria estadistica del
muestreo asigna a este tipo de investigacién, para efectos
de garantizar una éptima representatividad. De esta ma-
nera, la técnica utilizada para la determinacién del tamafio
muestral, fue la de muestreo estratificado con afijacién
proporcional, de acuerdo con los niveles poblacionales en
cada ciudad, segin el estrato. La relacién por ciudad, del
nimero y porcentaje de empresas por seleccionar, se pre-
senta en los cuadros 2 y 3.
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d. Encuesta bésica. Dado el considerable tamafo de la
muestra y la clase de datos que se iban a solicitar, la en-
cuesta bésica se hacia més exigente para captar toda la in-
formacién necesaria para la seleccién adecuada de los es-
tablecimientos. Habiendo estudiado los requerimientos y
concretado el objeto de la investigacién, se creyo indispen-
sable indagar sobre los siguientes puntos:

Nombre del almacén.
Direccién y teléfono.

Clase de ventas que realiza, es decir, si se trata de un
mayorista o de un minorista.

Si reportaba las ventas para el antiguo indice de ventas
en los grandes almacenes.

Clase de mercancias objeto de comercio, con el fin de cla-
sificar el almacén por actividad mercantil.

Las ventas brutas, al contado y a crédito, por separado.

Para este proposito, se disefié un formulario, guardando
los principios de sencillez y claridad indispensables en esta
clase de formatos. Dada la época en que se iniciaba la en-
cuesta —marzo de 1980— se estimé conveniente prolongar
hasta esa fecha la solicitud de los valores mensuales de las
ventas de los almacenes,

Las entrevistas se inciaron simultdneamente en todo el
pals, previo adiestramiento y capacitacién especifica del
personal de Investigaciones Econ6émicas de las sucursales
del Banco de la Republica, con el que se discutié
ampliamente el formulario bésico y el instructivo corres-
pondiente.

5. Recoleccién y eritica. Al igual que en todas las encues-
tas realizadas por el Departamento de Investigaciones
Econémicas, los datos solicitados a las personas y empre-
sas tienen cardcter de voluntarios, y su tratamiento se
considera como estrictamente confidencial. En la encuesta
del comercio, fue necesario entrevistar en varias oportuni-
dades a establecimientos alternos, no seleccionados en la
muestra, para obtener informacién de algin grupo impor-
tante de comercio, acudiendo también a las organizaciones
gremiales cuando la empresa escogida no llenaba los re-
quisitos de la investigacién.

Consideradas en conjunto todas las ciudades, se obtuve
respuesta sobre el 86.3% de la muestra asignada. En las
cuatro principales ciudades del pais: Bogot4, Barran-
quilla, Cali y Medellin, se recolecté un 74%, mientras en

13) Se obtuvi multiplicando el ni de empleados de cada empresa, en

cada categoria del 1SS, por el salario correspondiente a dicha categoria, pars

luego dividir la toria del Itado obtenido, por $3.300, salario minimo

1, equival al pr dio entre salarios altos y bajos asignados por el
gobierno nacional para el sector comercio, Decreto 2831 del 28 de diciembre de
1978,
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las ciudades restantes la proporcién alcanzé un 92%. Es
conveniente destacar que en doce ciudades se completé el
100% de las encuestas establecidas. El resultado final de la
recoleccién por ciudades puede observarse en el cuadro 1.

El namero y proporcién de formularios recolectados es
bastante significativo, dadas las caracteristicas del sector
encuestado y el nimero de meses solicitados, veintisiete a
partir de enero de 1978. En este punto se debe resaltar la
buena voluntad y conciencia estadistica demostrada por
los comerciantes, y la capacidad técnica de los empleados
designados para esta labor.

Diligenciado el formulario, el trabajo siguiente estuvo
encaminado a verificar la consistencia de la serie y, en los
casos de duda, a confirmar los datos reportados, ademas
de confrontar si el tamafio del establecimiento y el tipo de
mercancias correspondian racionalmente a los datos gene-
rales consignados en el formulario.

6. Codificacién. Una vez verificado el contenido de los
formularios, se procedio a la clasificacién de cada estable-
cimiento, de acuerdo con el tamafio, forma de pago y clase
de ventas. En primer lugar, se definié que el nimero que
identifica los informantes corresponda al asignado en las
oficinas de Investigaciones Econémicas de cada sucursal,
para efectos de organizacién y control, y que el mismo se
utilice en el formulario de recoleccién mensual.

a. Segun la categoria. Sobre cada almacén se observé el
tamafio del mismo, medido en salarios minimos equivalen-
tes (4), la regularidad en el envio de la informacién, la con-
sistencia de la serie, el monto de sus ventas y el nimero de
establecimientos en el mismo subgrupo de la CI1U en que
se lo clasifico. Con estos datos se pudo determinar que los
almacenes se ubicaran en cuatro tipos, asi:

1. Principal, sin reemplazo.
2. Principal, con reemplazo.
3. De reemplazo.

4. Eliminado del proceso.

Los establecimientos definidos como principales, sin re-
emplazo, son aquellos que retinen condiciones excepciona-
les, bien sea por el valor de sus ventas, el nimero de sucur-
sales consolidadas en el informe, su importancia regional,
constituir la Gnica fuente de informacién en el subgrupo o
cualquier otra condicién que lo singularice de los demés.
En tales condiciones se les considera de inclusién forzosa
en el proceso.

Los almacenes denominados principales, con reemplazo,
son aquellos que responden a caracteristicas generales de
los establecimientos de la regién, y que por lo tanto, en ca-
so de faltar sus datos, pueden ser sustituidos sin perjudi-
car el resultado de los indices.
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Una proporcién considerable de almacenes principales,
equivalente al 85% de la muestra definitiva, toma parte
del célculo mensual del indice de ventas. Previendo even-
tuales fallas en el nimero de formularios recibidos mes a
mes, se reservé una submuestra de 15% denominada “de
reemplazo’’, que seré incluida en el cdlculo, cuando uno de
los principales, con reemplazo, no reporte oportunamente
sus ventas. El informante sustituto debe estar clasificado
en la misma ciudad, CIIU, categoria y forma de pago. La
distribucién de la muestra por tipo de almacén, figura en el
cuadro 4.

b. Forma de pago. Las ventas de cada almacén se
pueden estudiar segin la modalidad en que se realice el pa-
go de las mercancias, caso en el cual se pueden clasificar
asi:

1. Contado.
2. Crédito.
3. Mixto (contado y crédito).

Las ventas al contado tienen lugar cuando la entrega de
las mercancias se realiza contra el pago total del valor de
las mismas, bien sea en dinero efectivo, cheque o tarjeta de
crédito. Esta Gltima se incluy6 dentro de la modalidad de
pago al contado, por cuanto el vendedor recibe el importe
total, en un plazo relativamente corto y en una sola

entrega.

Se entiende por ventas a crédito, aquellas en donde el pa-
go de las mercancias no se realiza en la misma fecha de la
transaccién o entrega de las mismas, o si el vendedor di-
fiere su cancelacién en varias cuotas o plazos, omitiendo
los gastos de financiacién que este hecho pueda causar.

Las ventas mixtas se refieren a aquellos establecimien-
tos que indistintamente aceptan las dos formas de pago
anotadas.

Las ventas consideradas se refieren al valor total factu-
rado por las empresas, incluyendo los impuestos al consu-
mo, a las ventas y deméas gravamenes directos e indirectos
que se cargan al precio de las mercancias.

c. Clase de ventas. De esta manera se definié la modali-
dad del comercio realizado por cada almacén, es decir, si se
trataba de un mayorista o de un minorista. Por lo tanto se
consideraron las siguientes clases de ventas:

1. Al por mayor.
2. Al por menor.

La clasificacién CIIU define las dos grandes divisiones
del sector comercial en la siguiente forma: por comercio al
por mayor se entiende la reventa, o venta sin transforma-

(4) Para el objeto de esta investigacién, se hard refs ia indiati &
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cién, de productos nuevos y usados a comerciantes al por
menor, & usuarios industriales o comerciales, a institu-
ciones o a profesionales o a otros mayoristas. Entre los
principales agentes que realizan comercio al por mayor, se
incluyen los intermediarios mayoristas, los distribuidores
industriales, exportadores, importadores, empresarios del
almacenamiento y las cooperativas de compras. Son tam-
bién comerciantes mayoristas, las sucursales y oficinas de
ventas de las empresas manufactureras o mineras, las es-
taciones de venta al por mayor de petréleo y sus deriva-
dos, y los acopiadores que se dedican a la comercializaciéon
de productos agricolas.

Por comercio al por menor se define la reventa de pro-
ductos nuevos o usados al pablico en general para consu-
mo, en uso personal o doméstico, realizado por tiendas,
grandes almacenes, puestos de mercado, estaciones de ga-
solina, cooperativas de consumo y vendedores ambulan-
tes. La actividad de estos Gltimos agentes y la del comer-
cio no organizado no son objeto de mediciébn por el

indicador..

B. Método de Calculo

El célculo de cada uno de los indices a nivel de subgrupo,
grupo, ciudad y nacional, puede dividirse en tres partes: la
estimacién de los valores expandidos, el periodo base de
comparacion y ponderacion, y el calculo de los indices a
precios corrientes y constantes.

1. Estimacién de los valores expandidos. Para tener una
idea de los cambios en el comercio, referidos a todo el mar-
co muestral, los valores reportados por los establecimien-
tos principales son ampliados mediante un “'coeficiente de
expansion’, calculado para cada una de las ciudades y
estratos. De esta manera, se pretende incluir las ventas de
los almacenes que no fueron seleccionados en la muestra, y
las de aquellos que habiendo sido seleccionados, no estan
participando directamente en el calculo de los indices.

Los coeficientes de expansion corresponden al cociente
entre el nimero de establecimientos del marco muestral y
la muestra, para cada uno de los siete estratos de almace-
nes. Cada factor fkc es de la siguiente forma:

N

k
_ K¢
Fiee = Mk

Donde: fi;, es el factor de expansion del estrato "k en la
ciudad "¢’

Nk, es el namero de establecimientos en el marco
muestral en el estrato "k para la ciudad "¢
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Dk, 8 el nimero de establecimientos de la
muestra en el estrato k'’ para la ciudad "¢ y que inter-
vienen en el calculo.

Por consiguiente, el valor expandido de las ventas de un
almacén i en el mes t, Vj, es igual al producto de las ven-
tas nominales del mismo almacén, por el factor de expan-
sién que le corresponde, segin la ciudad y estrato al que
pertenece.

Para cada ciudad *‘¢", las ventas de un subgrupo “'S" en
el mes “‘t”, corresponden a la suma de los valores expandi-
dos de todos los almacenes que conforman dicho subgru-
po, es decir:

VS = Zvit
ties
El valor expandido de las ventas de un grupo correspon-
de a la suma de todos los subgrupos que lo integran, asi:

V,

SEG

De igual manera se agregan las ventas de los grupos, pa-
ra los caleulos a dos digitos, al por mayor y al por menor,

Y finalmente, el valor expandido de las ventas de una
ciudad. V. se refiere al agregado de todos los grupos de
comercio considerados en su muestra y se expresa como:

vey = %VG*

Cuando se trata de establecer el valor expandido de las
ventas a nivel nacional, por la clase de ventas, la agrega-
ci6n se realiza en una forma andloga a la descrita para una
ciudad.

Previendo casos en los que un almacen principal, de tipo
1 6 2, no suministre informacién y no se encuentre sustitu-
to alguno dentro de los de tipo 3 o de reemplazo, se estu-
diaron varias alternativas para estimar ese valor no repor-
tado (5). El método que finalmente se adoptd para estimar
las ventas de un almacén i en el mes t, es el siguiente:

Vo

A
Vi
th -12

2= Vigg2 -

Donde Vj; |, son las ventas del almacén i en el mismo
mes del afio anterior;

(6) Entre las alternativas sugeridas d el disetio, se id algu-
nas formas de estimacién de las ventas no reportadas por un almacén princi-
pal, por métodos de regresion o sobre la base del valor expandido del subgrupo
o grupo respectivo, aplicando al almacén las tasas les y/o les resul-
tantes, pero fueron d hadas luego de realizar dif; pruebas.

ENERO 1983

Digitalizado por la Biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la Republica, Colombia.



VG, son las ventas, bajo la misma forma de pago, del
grupo al cual pertenece el almacén i, en el periodo t; y

VGy. son las ventas, bajo la misma forma de pago, del
grupo al cual pertenece i, excluido i, en el mismo mes del
afio anterior.

Esta formula consulta la estacionalidad observada en
las ventas del grupo respectivo, y en consecuencia, equiva-
le a estimar el valor nominal de las ventas del almacén
principal no informante, segin el comportamiento anual
del grupo comercial al que pertenece.

Este procedimiento requiere informacién completa y
real de las ventas del almacén por estimar en el mismo
mes del afio anterior. Si no se cumple esta condicién, se
excluye el informante y se aplican ajustes a los factores de
expansion, para lo cual se le resta una unidad a la muestra
v se obtiene un nuevo coeficiente fi , dividiendo el marco
muestral del grupo correspondiente por dicho valor.

2. La base. El periodo base de comparacion es el prome-
dio mensual de las ventas expandidas de cada uno de los
almacenes, entre enero de 1978 y diciembre de 1979, que se
calcula asi:

- 24 Vi,
vio“% 24

Los factores de ponderacion del indice a nivel de subgru-
po, corresponden a la relacién del valor expandido de las
ventas de dicho subgrupo, con las de todos los estableci-
mientos incluidos en el célculo. En consecuencia, los indi-
ces resultan implicitamente ponderados, por la importan-
cia relativa de cada subgrupo dentro de las ventas totales
expandidas. Tales ponderaciones son “fijas' en el tiempo,
@ no ser que para un estrato y ciudad en un periodo dado,
el numero de almacenes incluidos para el calculo, sea dife-
rente al considerado en la base.

3. Célculo de los indices. El indice del valor de las ventas
a precios corrientes corresponde al promedio ponderado de
los relativos de las ventas expandidas para los estableci-
mientos seleccionados en la muestra. De esta manera, el
indice I de un subgrupo S en el periodo t, puede expresar-
se como;

% Viy

I. = | =—| x 100
St | 22V,

i€S

Donde Vj, corresponde al valor expandido de las ventas
de un establecimiento *“i" en el periodo “t", y

Vio es el valor promedio de las ventas expandidas del es-
tablecimiento "i"" en el periodo base.
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La anterior expresion es equivalente a la version en ca:
dena del indice y formula de trabajo adoptada, que puede
notarse como:

fes Vit

£ 3
Tsy * Isy |2, ,
1€S

El célculo a precios constantes, se realiza utilizando co-
mo deflactores, indices de precios calculados para tal efec-
to, asi:

Las ponderaciones del indice de precios al por mayor (6),
mediante la adaptacién de las diferentes agrupaciones de
la clasificacién CUCI, a la nomenclatura CIIU aplicada en
ventas, obteniendo un indice deflactor adecuado para cada
subgrupo.

Similar procedimiento se utiliz6 para determinar las
ventas reales del comercio al por menor, a partir de la ca-
nasta del indice de precios al consumidor (7).

Dado que la cobertura de los precios mayoristas es na-
cional, los indices deflactores se aplican por igual a las ven-
tas de todas las ciudades. Por su parte, como el indice al
consumidor tiene canastas diferentes para siete ciudades,
estas se tomaron como cabeza de zona para confeccionar
los indices deflactores a nivel regional. De esta manera, la
zonificacion se establecid asi:

Bogot4, Tunja, Duitama, Girardot, Sogamoso y Villavi-
cencio.

Medellin, Quibdé y Monteria

Cali, Buenaventura y Popayéan

Barranquilla, Cartagena, Santa Marta, Sincelejo, Valle-
dupar y San Andrés

Bucaramanga y Cuicuta

Manizales, Ibagué, Pereira, Armenia y Neiva

Pasto, Ipiales y Leticia.

El deflactor para las dos clases de ventas, mayorista y
minorista, corresponde al promedio ponderado de los pre-
cios de los bienes mas representativos contenidos en el
subgrupo (8). En consecuencia, si el indice deflactor de un
subgrupo 8§ en el periodo t es Dy, el valor a precios cons-
tantes de las ventas del mismo subgrupo sera:

(6) Indice de precios al por mayor, base 1970 = 100, Banco de la Repiblica,
Departamento de Investigaciones Economicas, Estadistica.

{71 Indice de p al dor, base di bre 1978 = 100, Departa:
mento Administrativo Nacional de Estadistica. DANE
(8} La descripcion de los defl y sus pond iones puede Itarse
en los cuadros 5 y 6
23
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y elindice I°g, del valor de las ventas a precios constan-
tes seré de la forma:

VO
S
2 5 '] x 100
St 'T‘vs
0

Siendo V°g, el valor promedio expandido de las ventas
deflactadas en el periodo base.

El sistema anterior se utiliza para el calculo de los indi-

ces de cada ciudad y el pais, para los desagregados al por
mayor, al por menor, al contado y a crédito.

4. Resultados. Mediante la aplicacién de las férmulas ex-
puestas anteriormente, se calculan los indices, cuyos re-
sultados se presentan para todo el pais y cada una de las
28 ciudades, a precios corrientes y constantes, para el co-
mercio al por mayor y al por menor, tanto a contado como
a crédito, desagregados a cuatro y cinco digitos de la clasi-
ficacion CIIU,

Con el propésito de facilitar el anélisis, y a la vez expo-
ner en una forma mds amplia el comportamiento y de-
sarrollo de la actividad comercial, se calculan para todos
los desagregados, las variaciones mensuales, en afio acu-
mulado y en afio completo, que se pueden definir mediante
las siguientes relaciones:

Mensual: Mes en referencia, respecto del mes anterior.

En afo acumulado: Valor acumulado desde enero hasta
el mes en referencia de cada afio, respecto de igual periodo
acumulado del afio anterior.

En afio completo: Mes en referencia, respecto del mismo
mes del afo anterior.

11 SISTEMATIZACION

El disefio y desarrollo de la aplicacién para el calculo
mensual del indice del valor de las ventas en el comercio,
se dividié en dos fases: los procesos preliminares a la
implementacién y los procesos regulares para el calculo.

A. Fase Preliminar .

Consisti6 en una serie de procesos para ser utilizados
una sola vez, de tal manera que sirvieran de base para
constituir los elementos que permitieran desarrollar la fa-
se regular de la aplicacién. Tales procesos fueron:

1. Anélisis de la informacién. Condujo a la estratifica-
cién de los almacenes de cada ciudad, de acuerdo con la n6-
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mina y el nimero de empleados de cada empresa, lo que
dio origen a la seleccién aleatoria de la muestra por
encuestar.

2. Validaci6én y seleccion de la muestra. En este proceso
se revisd la informacién reportada por los almacenes en la
encuesta basica, para lo cual se elaboré un formato que
incluia los aspectos generales de cada almacén, asi: codi-
gos geograficos y de afiliacion al 1SS, CI1U, nombre y di-
reccién, teléfono, nimero de establecimientos que repre-
sentaba, empleados, tipo de almacén, clase de ventas y for-
ma de pago. Su objetivo era depurar los posibles errores o
inconsistencias de codificacion.

Una vez concluida esta validacién, y elaborada la estra-
tificacién, se procedi6 a escoger la muestra definitiva, que
sirvi6 de base para la creacion de los archivos maestros.

3. Creacién de los archivos maestros basicos.

a. De almacenes. Es un archivo que contiene el conjunto
de almacenes que conforman la muestra del comercio en el
pais, con la siguiente informacién: coédigo del almacén,
nombre, direccion, teléfono, cédigo del 1SS, CI1U, catego-
ria, tipo de almacén, forma de pago, nimero de salarios mi-
nimos, nimero de almacenes que representa, fechas de
entrada y salida del proceso y los valores de las ventas en
los ltimos 24 meses.

b. De deflactores. Contiene para cada una de las ocho zo-
nas geogréficas (9) en que se dividio el pais, los tltimos 24
meses de indices deflactores ponderados, calculados para
cada subgrupo de la CIIU.

c. De ventas expandidas. Archivo que contiene para ca-
da ciudad y el total del pais, tanto para contado como para
crédito, las ventas expandidas a precios corrientes agrega-
das, segtin subgrupos y grupos de la CI1U, al por mayor y
al por menor, para los 24 meses. Con la misma organiza-
cion y contenido de este se cre6 un archivo con las ventas
expandidas a precios constantes.

d. De indices. Contiene los valores de los indices a pre-
cios corrientes para los Gltimos 24 meses, con la misma de-
sagregacion de los archivos de valores de ventas. En esta
misma forma se generd el archivo de indices a precios
constantes,

B. Fase Regular

Para obtener mensualmente los valores de los indices,
deben realizarse los siguientes procesos:

1. Captacion. Consiste en la grabacién de los valores
mensuales de ventas, suministrados por los informantes.

19) Siete al por menor y una al por mayor
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2. Validacion. Consiste en el anélisis de inconsistencias y
posibles errores de codificacién y/o grabacién de los valo-
res mensuales de ventas, suministrados por los informan-
tes, tanto principales como de reemplazo. Este proceso es-
ta conformado por tres programas: PIE110, PIE11l, y
PIE121.

E1PIE110 tiene como objetivo, crear el archivo de movi-
miento mensual a partir de los valores grabados, aproxi-
méndolos a miles de pesos. Este programa, solo se ejecuta
una vez en el proceso mensual.

EIPIE111 y el PIE12] realizan la validacién propiamen-
te dicha: codigo del almacén, fecha de la informacién y va-
lores de ventas. Estos valores se comparan con los del mes
anterior y con los del mismo mes del afio precedente, calcu-
lando las variaciones porcentuales respectivas, a fin de ga-
rantizar la consistencia de la informacién procesada.

Este programa permite efectuar validaciones parciales,
excluyendo hasta 24 ciudades, de acuerdo con el flujo de
informacién disponible en el momento de iniciar el proce-
S0, y e ejecuta tantas veces como sea necesario hasta eli-
minar todos los errores.

El programa PIE121, se diferencia del PIE111, en que
puede procesar un archivo adicional, el cual contiene modi-
ficaciones y/o adiciones del archivo de ventas mensuales.
Los informes de uno y otro programa, difieren basicamen-
te en el orden de presentacién de los almacenes, El PIE121
lo hace por cédigo CIIU y el PIE111 por nimero de infor-
mante.

3. Actualizacion del archivo maestro de almacenes. Este
proceso tiene como objetivo, mantener el conjunto de in-
formantes de la aplicacién, con todos sus datos reales y
completos, es decir, los basicos y los valores mensuales de
ventas. Los programas son el PIE112, el PIE113 y el
CIE114.

El PIE112, actualiza el archivo maestro de almacenes
con los valores mensuales reportados para cada uno de los
informantes. Este programa produce tres informes que
corresponden a: los codigos de los informantes con error al
momento de la actualizacién; el nimero de almacenes reci-
bidos, clasificados por ciudad y CIIU; y los informantes
que no rindieron sus datos para el mes en proceso.

El PIE113, pretende suplir la informacién faltante de
los almacenes principales, que no reportaron oportuna-
mente sus valores de ventas.

Si el almacén principal sin informacién es de tipo 1, el
programa calculara un valor estimado de sus ventas para
ese mes, segun la formula de estimacion descrita anterior-
mente. Si alguno de los valores requerido para este célculo
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es cero, la estimacién no se efectuaré, lo que implica una
modificacién del factor de expansién en el proceso
siguiente.

Si el almacén principal sin informacion es de tipo 2, se
buscara un reemplazo dentro de los de tipo 3, que retina
sus mismas especificaciones, y que haya suministrado los
valores de sus ventas para el mes correspondiente. Si no se
obtiene un reemplazo adecuado, se procede a estimar un
valor, como en el caso de los almacenes tipo 1.

A continuacién se produce un informe, que muestra la
alternativa escogida de estimaci6n, reemplazo o cambio de
factores de expansién, para cada uno de los almacenes que
no hubiesen suministrado sus valores de ventas.

El CIE114 es un programa iterativo para consultar y
modificar en el archivo maestro de almacenes desde una
terminal. Permite actualizar algunos datos basicos, los va-
lores mensuales de ventas y conocer si el establecimiento
fue reemplazado en alguna oportunidad.

4. Expansion y agregacion de las ventas, Este proceso
tiene por objeto calcular las ventas expandidas, agregadas
a nivel de 5 digitos de la clasificacién CIIU, tanto para
ventas al contado como a crédito. El proceso se desarrolla
mediante el programa PIE115. Este programa expande
los valores de las ventas por un factor fijo, que sélo seréd
modificado en el caso de persistir establecimientos sin in-
formacién para un estrato dado. Luego de la expansion
por estrato, se agregan las ventas expandidas, para obte-
ner valores por grupos y subgrupos de la CITU.

Con estos datos se obtienen dos informes: uno se rela-
ciona con el porcentaje de informantes recibidos, y el otro
con las variaciones mensuales de las ventas expandidas y
agregadas a nivel de 5 digitos de la clasificacion CIIU.

5. Ventas expandidas a precios constantes. Esta etapa
presenta dos procesos diferentes: la validacién y el calculo
de los deflactores por subgrupos, para cada zona geografi-
ca; y la deflactacién y célculo de los valores agregados por
subgrupos CI1U para todo el pais. Los programas PIE116
y PIE117 se encargan de realizar los procesos anteriores.

El1PIE116 valida las posibles inconsistencias en las pon-
deraciones de los deflactores y en los indices de precios de-
sagregados, suministrados por la Divisién de Estadistica
de Investigaciones Econémicas. Una vez se hayan elimi-
nado los errores, el programa calcula los deflactores pon-
derados para cada subgrupo CIIU, en las ocho zonas del
pais.

EL PIE117 deflacta los valores de ventas de cada
subgrupo, por ciudad, con los deflactores calculados por el

25

Digitalizado por la Biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la Republica, Colombia.



PIE116. Luego crea un archivo temporal con los valores
de ventas expandidos, tanto a precios corrientes como a
precios constantes, agregados a nivel de los subgrupos
CIIU de cada ciudad y el total del pais. A partir de estos
valores se calculaban los indices.

6. Célculo de los indices. Este es el proceso final de la fa-
se regular, el cual es realizado a través de los programas
PIE118 y PIE119.

El PIE118 calcula agregados de las ventas tanto a pre-
cios corrientes como constantes, para cada nivel de la cla-
sificacion CIIU, es decir, subgrupos, grupos, comercio al
por mayor y al por menor, tanto al contado como a crédito,
para cada una de las ciudades y el total del pais. Simulté-

neamente, el programa calcula los indices respectivos, ac-
tualizando los archivos maestros, tanto de ventas expan-
didas agregadas como de indices con los valores
resultantes.

EL PIE119 produce los informes de resultados y calcula
las variaciones porcentuales mensuales, en afo acumulado
y en aflo completo, para cada uno de los indices.

Nota: El Banco de la Repiblica, a traveés de su revista mensual, publica las es-
tadisticas del indice de ventas, a precios corrientes y constantes, especialmen-
te las que se relacionan con ol total del pats y los principales agregados, vale
decir, comercio al por mayor y al por menor, segin los grupos de la C11U. De
igual manera, incluye los indices de cada ciudad. Estos datos aparecen en los
cundros 9.1.1 ““Total nacional. Resumen’’, 9.1.2 *Total nacional por grupos de
la CIIU » precios corrientes’ y 9.1.3 " Por ciudades y a precios corrientes”
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CUADRO 1
Codificacién geogréfica de las ciudades y porcentaje de recoleccion de la muestra bdsica

Codigo Ciudad Seccibn %®
05001 Medellin - Antioquia . 75.3
08001 Barranquilla Atléntico 86.5
11001 Bogota, D. E. Bogota, D. E. . T0.4
13001 Curtagena . Bolivar . 813
15001 Tunja Boyaca 100.0
16238 Duitama - Boysch 96.9
15759 Sogamoso : Boyacd g ’ 93.4
17001 Manizales Caldas 100.0
19001 Popayén Cauca 86.0
20001 Valledupar Cesar 100.0
23001 Monteris Cérdoba 86.3
25307 Girardot Cundinamarca 100.0
27001 Quibdo Choct 100.0
41001 Neiva Huila 816
47001 Santa Marta Magdalena 91.3
50001 Villavicencio Meta 100.0
52001 Pasto Narifio 100.0
52356 Ipiales Narifio 100.0
54001 Cucuta Norte de Santander 924
63001 Armenia Quindio 100.0
66001 Pereira Risaralda 100.0
68001 Bucaramanga Santander 86.7
70001 Sincelejo Sucre 80.7
73001 Ibagué Tolima 927
76001 Cali Valle A T0.1
76109 Buenaventura Valle 100.0
88001 San Andrés San Andrés 100.0
21001 Leticia Amazonas 89.7
Fuente: Depar Administrativo Nacional de Estadistica ~DANE—. Calculos: Banco de la Repablica, Investigaciones E icas. Division de Estadisti
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Numero de empresas comerciales, por ciudad y salarios minimos pagados (1)

CUADRO 2

Numero de empresas segun categoria de salarios minimos

Ciudad Categoria Dela4 De5a9 Del0alé Del7u28 Ded0a70 De7lymas Total Porcentaje
universo ciudad
Bogotd 3634 1475 K03 619 510 326 7.967 28
Medellin 2.116 RS 486 351 251 160 1.289 16.7
Cali 1.294 606 326 242 214 14 1796 10.9
Barranquilla 6HE 328 186 177 142 [ 1.584 6.2
Bucaramanga 551 249 137 a5 65 3a 1.130 44
Cartagena 312 137 93 63 49 18 672 26
Pereira 522 226 1 70 76 22 1.027 40
Cucuta 638 204 101 B0 a9 13 1.065 il
Manizales 166 170 82 31 32 9 TH 31
Ibagué 308 119 93 39 28 12 599 2.3
Armenia 328 113 49 23 19 7 539 L1
Neiva 226 104 i 6 14 10 434 &)
Pasto 196 85 50 32 2 1 402 1.6
Santa Marta 194 57 24 17 B 9 a09 12
Villavicencio 219 67 28 1 9 [} 350 14
Popayan 186 v 29 9 1 6 ELT (8]
Valledupar 166 43 27 14 12 4 266 0]
Sincelejo 183 61 23 £l [ 7 79 11
Monteria 155 48 &1 15 H ] 262 L0
Girardot 162 53 24 17 11 1 274 [
Tunja 153 36 10 L] 5 6 218 0.
Duitama i 29 7 10 5 5 132 05
Sogamoso 141 2 9 ] 2 1 185 07
San Andrés 187 M 17 12 I — 251 10
Ipiales 98 a5 15 7 3 2 160 0.6
Quindio 34 9 5 g, — sl 46 nz
Total 13.23) 5.243 2808 1.986 1574 B58 25700 100.0
Porcentajes por
categoria Bl.5 204 0.9 T3 6.1 34 1000
(1) Afilindos al ISS en diciembre 31 de 1979. Fuente; Insti de Seg Socinles. Calculos: Banco de la Republica, Ir g Ecané Estadistica.
Nota: Se excluyen Leticia y Buenaventura, por carecer de informacién en el periodo de la referencia.
28 ENERO 1983
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CUADRO 3

Porcentaje de empresas a seleccionar, por ciudad, segin el nimero de salarios minimos pagados

Chd Ni de salarios minimos equivalentes
Delad Deba® Del0a 16 Del7a29 De 30 8 70 De 71 y mas
Bogots, D. E. e 5 10 15 2% 50 5
Medellin L] 10 15 2% 50 100
Cali 1 10 20 30 50 100
Barranguills 10 16 20 30 50 100
Bucaramanga 10 15 30 50 100 100
Cartagena 10 20 30 80 100 100
Pereira ¥ 10 20 30 80 100 100
Cucuta : 10 20 30 100 100 100
Manizales 10 20 60 100 100 100
Ibague 16 40 80 100 100 100
Armenia 15 40 60 100 100 100
Neiva 15 40 60 100 100 100
Pasto 15 40 60 100 100 100
Santa Marta 15 50 100 100 1040 100
Villavicencio 18 50 100 100 100 100
Popayan 16 50 100 100 100 100
Valledupar 16 50 100 100 100 100
Sincelejo 15 50 100 100 100 100
Monteria 15 50 100 100 100 100
Girardot 15 50 100 100 100 100
Tunja 20 100 100 100 100 100
[uitama 20 100 100 100 100 100
SORaMOSO 20 100 100 100 100 100
Buenaventura % 100 100 100 100 100
San Andres 25 100 100 100 100 100
Ipinles 50 100 100 100 100 100
Leticia 100 100 100 100 100 100
Quibde 100 100 100 100 100 100
Fuente Calculos de la Divisitn de Estadistica del Depar de Investigaci Ec icas del Banco de la Replblica, con base en listados del 1SS y encues-

tas directas pars Buenaventura y Leticia.
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CUADRO 4

Néimero de establecimientos seleccionados por tipo

de almacén, segin ciudad
Almacenes o 5
Ciudad 1 2 3 T Almacén 3 Almacén 3
Almacén T Almacén 2

Bogot4, D. E. 760 287 151 1.198 1286 526
Medellin 214 322 103 639 16.1 320
Cali 312 203 52 67 9.2 5.6
Barranquilla 216 182 44 442 99 24.2
Bucaramanga 64 118 37 219 16.9 a4
Cacuta 48 140 4 231 186 307
Pereira Bl 128 [ 274 237 50.8
Ibagué 76 151 26 253 10.3 17.2
Manizales 59 102 33 194 17.0 324
Cartagena 70 T4 17 161 106 230
Armenia 67 73 32 172 186 43.8
Pasto 12 113 30 155 19.4 26.6
Neiva 63 56 18 136 13.2 327
Villavicencio an 64 24 125 19.2 k-1
Girardot 42 63 28 133 21.1 444
Santa Marta 28 44 22 LT 234 50.0
San Andrés - 66 22 112 196 333
Monteria 48 51 15 112 13.4 294
Valledupar 57 56 19 132 144 339
Popayan 15 58 7 B0 BE 121
Sincelejo 14 52 9 75 120 173
Tunja Bl L b 0 113 17.7 476
Ipiales 13 50 I8 90 20,0 0.5
Sogamoso 25 24 § 57 14,0 33.3
Leticia 2 36 4 b2 6.9 88
Buenaventura 7 43 12 f2 194 279
Quibdd 2 33 13 48 211 9.4
Duitama 17 34 8] 62 17.7 24

Total 2422 2.673 H93 5.988 149 33.4
Porcentaje del total 40.5 44.8 14.9 100.0
Fuente: Banco de la Repiblica, Investigaciones Economicas, Estadistica.
1. Principal sin reempl Principal con reemplazo; 3. Reemplazo; T. Total,
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CUADRO 5

Ponderaciones para el calculo de los indices deflactores
de las ventas al por mayor, por subgrupos (1)

cnu Subgrupo de ventas Descripcion del deflactor Ponderacién
61011 Transacciones de ganado Animales vivos 100.0
61012 Semillas v productos agricolas en bruto Cereales y preparados 49
Café 494
Semillas oleaginosas 6.7
81013 Otras mat pri grop ins Abonos manufacturados 231
Productos quimicos diversos 264
Alimentos para animales 36.7
Cuero 14.8
61021 Minerales, metales, quimicos industriales y
plasticos Metales basicos 635
Compuestos quimicos 26.1
Plasticos y resinas artificiales 10.4
61022 Petroleo v sus derivados Petrbleo y sus derivados 100.0
61031 Depéaitos de madera Maderas en bruto y ! 100.0
61032 Materiales de construccion Materiales de construccion 100.0
61041 Maquinaria industrial ¥ para construccion Muaquinaria, generadoras eléctrican e interruptores 73
(Otras maguinas y aparstos eléctricos 18.5
Maguinaria generadora de fuerza no eléctrica 19.0
Maquinaria para trabajar metales 23
Maquinaris textil y para trabajar cuero 1.6
Maquinaria para industrias especial 1486
Otras maquinarias y sparatos no eléctricos 288
R1042 Mag agricola & imph Magquinaria y artefactos para agricultura 100.0
61043 Equipo de traisporte pesado Equipo de transporte 100.0
BLOS1 Equipo de ¢ ién y contabilided Miquinas para oficina B
Aparatos de telecomunicacion 52,3
Instrumentos profesionales y de control 129
Ai0n2 Ferreterias Hiorro y acero 99.0
Herramientas de mano y pars mbguinas 1.0
K061 Mugehles ¥ accesonios para oficine y hogar Muehles 100.0
61071 Vestuario damas, caballeros y nifios Vestuario 100.0
61072 Texties. generos v Lejidos Hilados v tejidos 100.0
61073 Calzsdo v cuero Calzado 100.0
6108 Alimentos en general Alimentos 100.0
Hloaz Bebidas en general Bebidas 100.0
61083 Tabaco v cigarrillos Tabaco y sus manufacturas 100.0
61091 Librerias, papelerias y articulos para oficina Papel y sus manufacturas 79.6
Impresos 204
61101 Productos farmaceuticos v cosméticos Productos farmacéuticos 68.5
Perfumeria y tocador 315
61102 Productos velerinarios Productos farmacéuticos para uso animal 100.0
61111 Cacharrerias mayoristas Articulos manufacturados 100.0

{11 Los subgrupos corresponden o la clasificacion ClIU. Fuente Metodologis del indice de precios al por mayor del comercio en general, base 1970 = 100, Banco
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CUADRO 6

Ponderaciones para el cilculo de los indices deflactores de las ventas al por menor, por subgrupos (1)

Mede- Barran- Bucara- Mani-
clu Subgrupo de ventas Descripcidn del deflactor Bogota  llin Cali quilla manga zales Pasto
62011 Supermercados Alimentos 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62012 Cigarrerias Bebidas y tabaco 1000 1000 100.0 1000 1000 1000 100.0
62013 Otros productos alimenticios Alimentos varios 1000 1000 1000 1000 1000 1000 100.0
62021 Farmacias, droguerias v perfumerias Drogas 1000 1000 1000 1000 1000 100.0 100.0
62022 Productos veterinarios Productos far éulicos pars uso ani 100.0 1000 1000 1000 1000 100.0 100.0
62031 Gé iles y tejid Ropa del hogar (2) 11.5 11.6 11.6 1.6 11.6 116 11.6
Tejidos de algodon BA.G BB.5 B8.5 BB.5 88.6 B85 BB.5
62032 Vestuario Vestuario 100.0 1000 1000 1000 100.0 1000 1000
62033 Calzado Zapatos pars hombre 30.7 39.2 5.2 39.2 300 0.7 52.7
Zapatos para dama 41.3 326 342 345 339 45.7 22.2
Zapatos para nifio 280 282 306 263 361 264 251
62034 Articulos de cuero Cuero y sus manufacturas 1000 1000 1000 1000 1000 100.0 100.0
62041 Muebles oficina y hogar Muebles de hogar 100.0 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62042 Articulos electrodomésti Televisitm (3) 416 418 418 416 4186 4186 416
Enseres domésticos de 1! 214 214 21.4 214 214 214 214
Ap léctricos de uso domésti a7.0 37.0 37.0 a71.0 37.0 310 37.0
62043 Otros accesorios del hogar Ropa del hogar 1000 1000 1000 1000 1000 100.0 1000
62051 Ferreterian Articulos de hierro y scero 9.0 9.0 99.0 99.0 9.0 9.0 #9.0
Herramientas de mano y maquinaria 1.0 1.0 10 1.0 1.0 1.0 1.0
62052 Articulos de porcelana v vidrio Vajillas de uso doméstico 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62053  Articulos eléctricos Equipo de distribucién de energia 299 209 29.9 29.9 9.9 209 299
Otras maquinarias y aparatos eléctricos 701 700 701 741 701 701 701
62061 Vehiculos automotores Vehiculos pars carretern 1000 1000 1000 1000 100.0 1000 100.0
62062 Hepuestos automotores Otros repuestos automotores 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
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26063 Llantas, baterias y afines Otron articulos de caucho 91.9 818 a1.8 81.9 819 919 91.9
Baterias pars automotores 8.1 8.1 B.1 B.i 81 8.1 8.1
62071 Estaciones de gasolina Gasolina carro 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62072  Aceites v grasas combustibles Acvile carro 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62081 ¥ Almacenes por departamento v
62083 cooperativas ¥ similares Alimentos 662 898 693 69.3 649 T0.0 692
Muebles del hogar 0.4 0.4 0.6 0.2 2.8 14 0.8
Equipo del hogar 1.4 1.1 0.6 0.6 1.6 14 09
Ropa del hogar 1.0 1.0 0.4 0.8 0.6 2.1 1.0
Articulos de impieza .9 29 23 2.1 2.5 25 27
Vestuano 15.1 123 129 123 135 134 13.2
Drogas 1.2 22 1.8 1.7 2.0 1.3 21
Articulos y servicios personales 39 a6 4.2 4.2 4.0 a.0 2.7
Articulos escolures y culturales 3.9 22 5.0 2.3 3.6 1.5 4.7
Articulos para aficiones 1.6 0.6 0.7 0.9 22 0.4 0.6
Bebidans y tabaco 25 3.9 1.9 56 23 3.0 21
62082 Cacharrerias. misceldneas, floristerias v
artesanias Articulos y servicios personales 384 36.5 37.5 34.6 40.5 39.5 285
Articulos escolares v culturales 36.6 230 44.9 19.1 36.1 20.5 49.8
Hebidas y tabaco 5.0 406 176 46.3 23.4 400 21.7
62091 Librerias v papelerias Articulos escolares y culturales 1000 100.0 1000 1000 1000 1000 100.0
62111 Joyerias, relojering ¥ platerias Platino y similares 1000 1000 1000 1000 1000 100.0 100.0
62121 Articulos pars deporte Juguetes 100.0 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62122 Articulos de fotografia y aficiones Articulos para aficiones 100.0 1000 1000 1000 1000 1000 1000
62131 Opticas Servicios profesionales 1000 100.0 100.0 1000 1000 1000 100.0

Fuente: Metodologia del indice de precios al consumidor base: diciembre 1978 = 100, 8 excepcion de los articulos rope del hogar y ulwlmn. que fueron ulm-lud-l
indice de precios al por mayor del comercio en general (1) Los subgrupos corresponden a la clasificacion C11U. (2) Ropa del hogar se asimilé a otros articul
cionados de materiales textiles, con codigo CUCI 656 del indice de precios al por mayor. (3) Tel ion se animilo al mi nueubmoﬂdiguCUClﬁ%llu]der
ce de precios al por mayor

Nota: Con los indices de:  Se deflactan también las ventas de:

Bogota Tunja, Duitama, Sogamoso, Girardot y Villavicencio
Medellin Quibdé y Monteria

Cali Buenaventura y Popayan

Barranquilla Cartagena, Santa Marta, Sincelejo, Valledupar y San Andrés
Bucaramangs Clcuta

Manizales Ibagué. Pereira, Armenia ¥ Neiva

Pasto Ipinles v Leticia

Digitalizado por la Biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la Republica, Colombia.





