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;Bastante sobrio!

Cultura liquida.
Transformaciones en el
consumo de bebidas alcohdlicas
en Bogota, 1880-1930
SEBASTIAN QUIROGA CUBIDES
Pontificia Universidad Javeriana,
Bogoté, 2018, 190 pp.

EL NUCLEO teérico y analitico de este
libro se encuentra en la categoria de
consumo sobre la cual el autor hace
precisiones pertinentes en la intro-
duccién (pp. 13-31), donde también se
sintetizan los presupuestos analiticos
en los que se sustenta la investigacion.
Hay una referencia que puede conside-
rarse como un malentendido del autor
con respecto a Karl Marx, del cual se
cita este fragmento de El capital: “Para
el capitalista tanto la produccién como
el consumo del obrero no son més que
el eslabon inevitable, el mal necesario,
para poder hacer dinero” (p. 16, nota
6). La cita se usa para sefalar que alli
hay no solo una critica al consumo sino
una especie de desprecio, continuado
luego por la escuela de Francfort. Estas
consideraciones habrian desterrado el
estudio del consumo de las humanida-
des, en la medida en que resaltaba sus
nexos con la alienacidn, el despilfarro,
la creacién de falsas necesidades, el
egoismo material. En suma, que Marx
desconoci6 la importancia del consu-
mo, algo cuestionable pues escribié un
texto tedrico en donde disecciona con
maestria los nexos entre produccion y
consumo y donde para nada desprecia
a este ultimo. Ese texto es Introduc-
cion general ala critica de la economia
politica (1857), donde se dice respecto
alas relaciones entre produccién y con-
sumo: “[...] el acto mismo de produc-
cién es en todos sus momentos un acto
de consumo [...]. Sin produccién no hay
consumo pero sin consumo tampoco
hay produccién ya que en ese caso la
produccién no tendria objeto”.

Que se estudie el consumo de
mercancias no quiere decir, ni mucho
menos, que haya dejado de existir la
alienacidn, el fetichismo de la mer-
cancia, la obsolescencia programada
y tantas cosas nefastas que genera el
consumo mercantil.

Al margen de esta consideracién
discutible, el libro Cultura liquida

hace una interesante reconstruccién
de la manera como se consolid6 en
Bogot4, en el periodo de 1880-1930, el
consumo de cerveza. Para empezar, el
autor utiliza la nocién de cultura liqui-
da, como una réplica de la modernidad
liquida de Zygmunt Bauman pero con
un sentido conceptual y analitico por
completo distinto al que usaba el autor
polaco. En concreto, “cultura liqui-
da” se refiere al hecho de que, en un
momento histdrico determinado, en
Bogota se impone el hdbito de tomar
cerveza. Este hecho, en apariencia
muy simple, fue producto de grandes
transformaciones econdmicas, socia-
les y culturales de diversa indole, que
el autor rastrea con detalle en cinco
capitulos e incluyen: el anélisis de la
conversién de Bogotd en una “ciudad
burguesa”, el nacimiento de un nuevo
gusto, la difusién de cierto tipo de
moralidad con respecto al consumo
de bebidas alcohdlicas, la funcién de
la publicidad para crear ese nuevo tipo
de gusto y de consumidor, y por dltimo
la transformacién que experimenta el
individuo de la ciudad, que lo conduce
en cierto momento a privilegiar el con-
sumo de cerveza sobre otras bebidas
tradicionales como la chicha.

El autor desarrolla dos tesis centra-
les para efectuar su indagacién histé-
rica. Primera, en Bogot4 antes de que
emergiera la sociedad capitalista como
realidad material dominante, fue ne-
cesario crear un nuevo gusto, capita-
lista y burgués, lo cual se gesta desde
las ultimas décadas del siglo XIX. Y
segunda, la erradicacién de la chicha
como bebida popular no fue resultado
exclusivo de la persecucion politica y
judicial a la que fue sometida por las
élites bogotanas y el Estado, sino que
fue producto de la confluencia de la
creacion de nuevos gustos, el impulso
de nuevas formas de sociabilidad, las
campafias moralizadoras contra la chi-
cha, la exaltacion de la modernizacion
valiéndose del consumo de cerveza
como algo portador de progreso...

La primera tesis nos conduce a
examinar la mentalidad de un sector
de las clases dominantes urbanas a
finales del siglo XIX, para el cual era
un distintivo de modernidad y de buen
gusto, respecto al resto de la sociedad,
el consumo de productos provenien-
tes de Europa, entre ellos la cervezay
otros licores. Emerge asi la dicotomia
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entre “bebidas modernas” y “bebidas
atrasadas”, la principal de ellas la chi-
cha, como uno de los componentes
centrales de la “cultura liquida”, lo
cual estuvo relacionado con tres trans-
formaciones coetdneas: se impuso un
nuevo sistema de representaciones,
que no dependia del linaje o del es-
tatus, sino del ingreso econémico, el
cual estaba a su vez referido a ciertas
pautas de consumo; el acercamiento
del pais al mercado mundial, que per-
mitid, primero, la llegada de produc-
tos extranjeros (incluidos los licores)
y, segundo, el arribo de empresarios
que producirian cerveza de manera
industrial; y la transformacién urba-
na de Bogotd, con la emergencia de
nuevos espacios de sociabilidad, aptos
parael consumo de cerveza, y el arrin-
conamiento de las chicherias.

La segunda tesis esté referida a la
lucha entre la cerveza y la chicha como
parte del proyecto de modernizacién
capitalista en las primeras décadas
del siglo XX, que requeria consolidar
la primera y erradicar el consumo de
la segunda. En este terreno, Sebastidn
Quiroga enfatiza en varias oportuni-
dades que la chicha no desapareci6
solamente por una logica represiva
sino que esto fue producto de multi-
ples factores, entre los cuales destaca
la emergencia de nuevos patrones de
consumo, el uso de la publicidad, y el
discurso higienista y médico que con-
denaba a la chicha como un “peligro
amarillo”, al generar una enfermedad
particular (el chichismo) y expresar una
patologia social de atraso y suciedad.
Aungque el autor indica que no quie-
re desvirtuar los estudios anteriores
efectuados sobre la chicha y su relacion
con la cerveza, sino que quiere com-
plementar las explicaciones que esos
estudios proporcionaron, finalmente
privilegia los factores culturales sobre
los productivos. En otros términos, le
resta importancia al objetivo de los
productores de cerveza de aumentar su
consumo no tanto para que se disfru-
tara de la cerveza, sino para vender un
producto que genera ganancias e im-
pulsa el crecimiento y la expansion de
una industria particular. Por supuesto,
como bien lo dice el autor, estas empre-
sas productoras de cerveza y propiedad
de capitalistas extranjeros no caen del
cielo, sino que estdn insertas en la
experiencia productiva de empresas
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y talleres que producian cerveza en
Bogotd. Debe resaltarse, empero, que
si bien lo cultural y lo simbdlico son
importantes, no pueden desligarse de
la produccién como la razén de fondo
que explica el funcionamiento del capi-
talismo, como sucede con las empresas
de cerveza en la primera mitad del
siglo XX en Colombia. Y desde este
punto de vista, los cambios culturales,
de gustos y sensibilidades, no pueden
explicarse a partir de si mismos y por
si mismos —aunque como objeto de
estudio si puedan separarse—, ya que
en el caso concreto de la cervezalo que
posibilita su expansién como bien de
consumo es que se venda y con ello
se incremente la produccién. Como
decia Marx: “El consumo produce
la produccién de dos maneras: 1) en
cuanto el producto se hace realmente
producto solo en el consumo [...] 2) en
cuanto el consumo crea la necesidad de
una nueva produccion, y por lo tanto el
movil ideal de la produccién”.

Un aspecto que destaca el libro
con respecto al triunfo de la cerveza
esta referido a la manera como se
transformo el tiempo urbano o, mas
exactamente, el uso del tiempo libre
de los trabajadores, que se convirtié en
un componente central del consumo de
bebidas alcohdlicas, principalmente de
cerveza, como mecanismo de escape
a las extenuantes jornadas de trabajo
pero también por el hecho de que esta
nueva mercancia liquida era apetecida,
pues se habia creado durante décadas
un nuevo patrén de consumo, funcio-
nal al capitalismo. Y esto no se logré
de manera idilica, sino que conllevé
la guerra contra la chicha, las chiche-
rias y los enchichados, que se hizo
desde multiples frentes, puesto que
“esas chicherias se convirtieron en un
espacio de resistencia al nuevo modelo
econdmico donde sus propietarios y
asistentes se negaban a adaptarse a
los ritmos laborales y de consumo”
(p. 157).

Para la elaboracién del libro se
recurrié a miltiples fuentes, como
periédicos, memorias de viaje, guias
comerciales de la ciudad, almana-
ques, documentos oficiales, cronicas
literarias, obras de teatro, cartillas
antialcoholicas. Se destaca el uso de
documentos graficos, no solo para
ilustrar el libro y hacerlo mas ameno,
sino como fuentes, es decir, para in-

dagar diversos aspectos referidos al
consumo de la cerveza, las campafias
antialcohdlicas, los espacios y lugares
de venta de licores.

El libro esta bien escrito, utiliza un
lenguaje claro y comprensible para
un lector comun y corriente; tiene
una gran cantidad de ilustraciones
y no nos emborracha con pesadas
jergas académicas. Por lo que puede
concluirse, para utilizar una metafora
etilica, que es bastante sobrio.

Renan Vega Cantor
Profesor
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